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B ingruppi. Osservate | dati riportati nei grafici: quali
vi sorprendono di piu? Provate poi a rispondere
alle domande pensando al vostro Paese: quali
somiglianze/differenze trovate con I'ltalia?
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2 Ingruppi. Le Nuove lettere persiane’ (2010) sono una
raccolta di racconti scritti da giornalisti stranieri che vivano
in Italia, di cui vi proponiamo alcuni brani. | gruppi A
leggono | testi seguenti, mentre | gruppl B leggona quelli
in Appendice (p. 248). Provate a indovinare la nazionalita
di chi ha espresso queste osservazion| e tritiche e ditese
le condividete. Che cosa vi colpisce nelle differenze tra il
vostro modo di vivere e quello degli italiani? B

conta del suo benessere e quindi della ric-

chezza, dello status sociale. Nessuno sem-
bra proocouparsi troppo del colesterolo e del problemi
cardinel copseguentl. Morire dlinfarte & comungue da
riochi, sempre meglio che morire di fame. In [talia ogni
duecento metri ci sono supermercall, scintillanti di
luei ¢ di offerte vantaggioss, Ma qua tulti ti dicono che
il grasso non & glamour.

1 D nol grusso & bello, E il corpo cho parla, rac-

2 osa ti posso raccontare che non sai®
Pensandoci bene, a mancare da
quoste parti @ lo spagio. Vie strette

strotto, soprattutto quelle piin vecchie, che
dovrebbero pssere supor sutostrade per si-
stemare lu grande mares di macchine | ham-
manti, sembruno tuttl ricconi o eatorel non
rinsciumo u trovarne jo e Gabriel ). Case am-
monticehinte m pulazzi che contengono tan-
te persone ammonticchiate in famiglie. | ..

o visto sullu carting geografica che I'l-
talla & piccoli piceola, sta tre volte nel mio
Paese, ho misurato con e dita, sark giusto,
so o i che servono le cartine® Per questo
#il italtant sono gt unl addosso agh altri ¢
sembra strano che invece di parlarsi plano,
cosl vicind, urlino sempre; saranno anche un
po’ tanto sordl come Fabuelitn?

thantiat dn Mo iefieoe et
i it i P Bpinell Elesse Reama, 20000

H 4 Illcumnpﬂunm dei nuovi gn::zl formati da
studentl del gruppo A e studenti del gruppo
B. Condividete quello che avete letto, Scrivete
un elenco degli aspetti che infastidiscono
gli stranieri che hanno scritto | testi; poi

integratelo con le vostre osservazioni.
; S 1 lttolodun alle Lettere persiane & Montesquies,

sciittore & flasals i:‘tu-r che nel Setiecenio sl uia
feroce satira del costumi ded francesl & suropel il da
due viaggimon peruiani
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Vistl da dentro... e vistl da fuori

I & In gruppi. Osservate | dati statistici @ mettete in comune le vostre conoscenze su questi temi.

= caratteristiche della storia nazionale taliana  « in che modo gli taliani espimono i loro patriottismo®

e serso di unita e identita nazionale e guall fatton hanno infiuito negativamente sullo sviluppo dell'ltalia
Che cos'e secondo lei Finita nazionale?
Dato medio Hord Gentro Sunl v soke
Un bene irinunciabile 52 45 62 55
La premassa del benessers economica 12 10 a9 16
Una realtd storica che si pud modificare 22 &*7 16 20
La giustificazione di un sistema basato
il assistenzialismo 8 10 7 6
MNon sa/ nan risponde 8 B G 4
S T s bute M i $u che cosa i basa lidentita dogl taliani?
5 1
[l tutto in disacoordo La Chiesa cattolioa

In disaccordo " 76
| D'accordo

04 cull W 24 gl
fino  accondo 8

I 52 d'accondol
L|dea ol paﬁ

a7

La Cosfituzione®
—m.H

v

: 25
La lingua taliana

It in coppia. Leggete una delle due interviste e rispondete alle domande,

2 Intervista al sociologo
[rancese
Marc Lazar

Appendice (pp. 248-249)

(qui sotto)

L'inquieta identita dei figli di Manzoni

La nostra sard anche una repubblica londata sul la- | ca modilicabile, Ma a parlare di patria, elemento che 10
voro, ma a tenerla insieme. o appiccicata, cf pensa la | perturba per definizione, le cose si complicano: inat-
gomma americana, visto che stamo fra i@ pib accani- | tesi, 76 intervistoth su cento la considerano un valore
i consumatori al mondo di ehewing gum. | daun | atiale in cui identificarsi, Quale patria? Tante piccole

5 sondaggio realizzato dalln Swg per “1 Venerdi™, nisul- | putnie, visto che 1o percemunle varia sensibilmente dal
tn che solo il 52 per cento dei suoi cittadini conside- | Nord (66) al Centro (75) al Sud (82), 15
ra "unith nazlonale un bene irrinunciabile. E a Noed | Forse non of siamo intesi sulla parola, urge un lin-
ln percentuale scende al 45, per non dire che olire un wista. Raffacle Simone, diretiore del dipartimenio
wpuarto dei settentrionali s considern uma realti stori- ﬁl Linguistica a RomaTre, @ uno dei piil influeni i
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Eu si oecupa anche di filosofia dells cultur ed
20 & Incline agli sconfinmmenti [...] «L adesione al pa-
triottismo suri colleguta ol cetoe alln culturi. sospetta
il professore; «Da noi, cala se cresce 'istruziones, In
effetti; sono ben 24 | punti di differenza nellaltoccn-
mento al sacro suolo fra gli anzioni e | giovanl, che
25 non suranno it find intellettuall, ma pio scolurizzat
ded nonni s1.
Altra sorpresa; solo il 25 per cento considera un ele-
mento della nostra idemtita i fasto oi parlare la stessa
lingua.

30 «La storin linguistica aliana @ una storia di separazio-
ne. Tende futicosamiente verso I unificazione ¢ un livel-
lnmemo pon ancora mggiunto, Non ¢'@ uno stapdard
decente dell’italiano; Luureati
che parlung una mezza lingua,

35 giomalisti che ne scrivono di
tutti i colon. Poi, la varetd de
nostri dinletti che mcanta gli
studinsi & un’enorme riccliez-
b, i anche uno straodinano

40 elemento di divisione o debo-
lezrn, E. oll’esiero, |'nalmno,
per tradizione, non lo pars
quasi nessuno: unn parte de-
gl svizzon e qualche somalo.

45 Siamo un piccols Paese, con
una piceola lingua e una piceo-
ln storia. Non abbiamo eventi
fatall che prodiucino un mito
di fondazione, come la presa

50 delln Bastnglia o In Guerra di

Secessione: ¢ abblamo pro-

vilo con il Risorgimento® e o

Resistenza®. mo non regoona,

o furone eventi di massa. Non abbiamo un valore for-

te come lo grandezzn nozionule o la laicitd in Francia,

non abbinmo glone militari« [ .. ]

Ma atenercl insteme, oltre al chewing gum, ¢'é la Na-
zionale di caleio, Per 40 intervistafi su cento & Uentita
che pii o1 fa sentive italiani. Seguone pizza, Fervari,
6l spaghetti. Ma cosa cementa davvero Uidentita di un
papolo?
«Preferirei poter dichiurare che 1 nostro orgoglio ni-
zionale sono i master unlversitari o intelligenza, Mi
accontento di dire che mi fo sentire abbastunzn itolio-
635 no la meravighosa varieth della nostra cucina. Ma poi

55

FPercorso

tutty questa varietd non aivta a unire. La Nazionale
in effetti & il nostro principale movente. Non o caso
negli ubim vent'anni 1 politict [...] st sono buttati
sullo sport. Per tenere insieme un popolo ¢i vuole
quello che, nel Discorso sopra lo stato presente dei
costimi ftaligni®, Leopardi, lamentandone gia allo-
rit | mancanza, definiva la soctem stretfa: un'asso-
clazione basatn sul reciproco dconoscimento e sulla
convingione che il bene dell’altro, quindi comune,
giovi anche o me.»

T

T3

Infatti. nel sondagpio, scarso senso civico, menefre-
ghismao e individualismo sono indicati, stavelia guasi
all “wnanimird, | peppior difetti nozionali. Do cosa di-
pende Mincapacind di wr sentire comune?

«Le ragioni si trovano in un
altro libro, I promessi sposi®,
che di solito non vengono let-
ti in questa chiave, Credo che
all'epoca di Manzoni, come
nel Seicento che 1l romunzo
rippresentt, 1 tre fattor fon-
domentali  dell"arretratezza
civica imliona fossern @i evi-
denti: la Chiesa, le domina-
zioni stranjere, lo malie. Non
quelln stoncamente siciliano,
ma gquella di origine nobile e
feudale [...]. Tutti insieme,
qguesti tre fator non §i rovi-
no in nessun altro Paese d"Eu-
ropo. L'lalia, poi. non s @
muti doe " opportoni iliomi-
nistica di distinguere | poteri
civici da quelli religiosi, E de-
bolissima: il papa qui fu cose
che non si permetterehbe in Irlanda o in Spagna.s [...]

&0

a0

95

Acquiescenti con il clero ma firenti con la politica:
per olive o meta degh intervisian, § responsabili del-
la divisione sene § partitt. Si puo leggere la manean-
za di coesione come i conflitto con une Stato che non
onern pli elementary divitii e bisogni dei cittading?

«Credo che in parte sia cosi. 1 nostri sindaci, per
esempio, sembruno avers un appmccio ulirmmondino,
in senso cattalico, ai problemi quotidisni. Traspor,
sparzatun, servizi, insommi, il bene pubblico, non
SO0 dnvreul:r tmportunti, Quel che conta & allrove, piu
in altoe ..,

1)

110

D Pugla Zanutbel, i Sednaese, doasier el “Vanard di Repubibiliza”, 29 fablimo 2008

1 Neil’apertura dell'articalo i giornalista ota des daty sull'unita nazionale e sulla patna per mettere In evidenza

una contraddizione, Quale?

2 Quali sono, sacondo Simone, glt elementi storicl che spiegana la “disunta” taliana?
3 Che cosa manca agli maliani per esser un popolo unito?
4 Quali sono 1 fattori di aretratezza civica, secondo Simone?

I c Formate nuove coppie e raccontatevi quall sono le osservazionl del due Intellettuall intervistati, Simone e

Lazar, sul tem| elencatl nell'esercizio 1a.
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Il Fercorso |

Bl In coppia. Mettendo in comune quello che ricordate, attribuite le affermazioni sequenti a Simone (S) o a
Lazar (L), Pol controllate le vostre risposte riguardando | testi.

1 La storia italiana non e caratterizzata da un mito fondatore o da grandi eventi nazionali come & accaduto
in Francia, cosl o6 che fa sentire uniti gll italianl spesso @ lo sport,

2 L'Malia & stata caratterizzata da uno Stato debole e da una classe politica spesso eletta sulla base del voto
di scamblo (cloe del voto data non per scelta politica ma per tornaconto e vantagglo personale),

3 Purtroppo al'estero immagine dell'italia & ancora inglustamente collegata alla corruzione e al
pressappochismo, oppure al marchi del lusso, ma credo che guesta immagine vada superata e che il Paese
debba sviluppare altre potenzialita come quella della ricerca.

4 L'italia non @ ancara uno Stato completamente laica; la presenza della Chiesa ha storicamente influenzato
lo sviluppa del Paese, anche perché non & mai esistita una chlara distinzione tra I'ambito civico e quello
religioso.

5  Sono ottimista e credo che gl italiani in fondo abbiano il senso dell'identita nazionale, cosi come una
maggiore capacita di adattamento al cambiamenti, come nel caso della globalizazone

6  Non sono molto ottimista, mi sembra che all'italia manchi ancora Il riconoscimento dell’importanza del
bene comune e del senso civico, sul quall s basano gli S1ati moderni

Nomi in -ismo

I e Trova nei due testi | nomi che esprimono alcune caratteristiche della societd Itallana e che corrispondono
al significati qui sotto. Prova a indicare da quali parole derivano,

1 sentimenta di amare e fedelts verso la propria patria  patricttismo (da: )
2 mancanza di attenzione o indifferenza verso altre persane o verso | proprl dover

{da: )
3 atteggiamento o concezione filosofica che considera |'individuo prioritario rispetto alla societa

{da: )

4 intenso movimento e opemsita, capacita di trasfarmazione e rinnavamento

(da: }
5 tendenza a fare le cose con approssimazione e superficialita

(da: }

Il suffisso -fsme si usa per derivare un nome comune astratto che pud indicare: un comportamento o un
attegglamento, una carattenstica o una condizione fisica, un movimenta religioso, politico o artistico,
un‘attivita sportiva o del tempo libero,

B{ In coppla. Derlvate dalle parole seguent! dei nomi in -ismao e date una definizione del loro significato
aiutandovi con le indicazioni nel riquadro qui sopra. Se necessario, utilizzate un dizionario.

Brojco gralemo: comportamanto coraggloso & valorosa

1 sociale 6 alpino
2 eqoista 7 alcolista
3 islamico 8 fanatico
4 muta 9 ottimista
5 colezione 10 attivo

12 01 ltalla in contraluca
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Percarsc 1 B

_. Parilare di dati statistici e percentuall

1 g Osserva in che modo vengono espresse le percentuali. Modifica le frasi che commentano le statistiche di
p. 10 utilizzando un'espressione alternativa come negli esempl.

8 Solo j 52% dei suoi cittadini considera =¥ Golo 52 cittadinl au cento conslderano 'unita...
'unita un bene mminunciabile. Al Nord la
percentuale scende addinttura al 45 2 oltre —+ Pt di un quarto / Pid del 25% la coneldera...
un quarto dei settentrionall i3 considera una
realta storica modificabile.

CX  [Per quanto nguarda |z patnia,] 76 intervistati  —* || 76% deg)l intervistati |5 considars un valors attusle.
sy cento la considerano un valore attuale

1 Secondo un guario dal Gttadini italiani ['identita nazionale s basa sulla ingua.

2 |l 14% degh rtahani afferma che l'identita nanionale & basata sulla Chiesa cattolica.

3 (Ofire Iz meta dagh italiani pensa che |'unita naponale sia un bene imnuncabie,

4 Per il 37% d= ottadini ntenvistati Iz Costituzione & alk base dellidentitd nazionale

5 Meno di un guarto degli intervistat pensa che ['dentita nanonale sia fondata sull'idea di patna.

6 Solo il 5% degl italiani non consderz assolutamente |a patria un valore attuake,

Ora formula tu alcune frasi con queste espressioni utilizzande i grafid a p. 8.

Entrare nella grammatica
Pronomi

I h In coppia. Rileggete il testo a pp. 10-11, sottolineate i pronomi diretti, indiretti e le particelle
pronominali ¢ e ne ed evidenziate cid a cui s riferiscono. Poi rispondete alle domande.

1 A quale nome si riferrsce il ponome & alla nga 127

2 (Che valore ha il ne nell'espressione idiomatica «ne scrivano di tutt | coleris (rr. 35-36)7
Conosa altre espressioni dello stesso tipo?

3 A che cosasi rifersce dl -ne alla riga 717

4 Confronta la frase «All'estero |'italiano non lo parla quasi nessunos (rr. 41-43) con la frase
“All'estero guasi nessuno parla ['italiano”. Perché, secondo te, I"autore ha usato questa costruzione
tipica del parlata?

n
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. Parcorso l

1 Significati di ci
B Analizza le frasi e per ciascuna indica il valore della particella ¢ scegliendo tra quelli elencati.

a locatwo (Lavoro a Roma, ma nan o ho mai abitato)

b “esstenzale” ton il verbo esere(c’e o sono}

¢ pronome dimostratvo neutro (= a 06, 3 guesto)

d pronome diretto 1* pers. piur. {= noil

e pronome indiretto 1* pers. plur. (= a nor)

f pronome reciproco 1% pers. plur. (i parfiama)

g pronome riflessivo utiizzato con s impersonale (0 5 alza)
h verts diomatici (wolero, fenerc ecc )

1 A tenera nseme | — ) g pensa la gomma amencana.

2 Forse non { — ) ¢ stamo intes: sulla parola.

3 Non abbiamo eventi fatali che producano un mito d fondazione: (—— ) @ abbiamo provato con il
Risorgimento e k3 Resstenza, ma non | —— ) ¢ hanno lasciato valori fortl e condvisi.

4 Maal— ) tenero insieme, oitre al chewing gum, c'é la Naonale di caloo. Per 40 intenvstati su
cento & I'entita che pil [ —— ) g fa sentire itafian

S Per tenare nsieme un popolo ( —— ) @ vuole quelio che Leopard definva la societa stretta

6 Ecome senon () g % accorgesse che la prima sensibilita a essere colpita & proprio quella di

Correggi gli errori ed elimina le ripetizioni nelle frasi utilizzando la particella ci.

Moiti 5i preoccupana del dissesto idrogeciogico soko quando ¢'a un‘alluvione, ma bisogna pensare a

guesto pnima & 5 deve impegnars per far rspettare e regole.

=+ ... liecans pensarci prima £ ci el deve impeanars per far repettare le reacie,

1 | disservizi nelle grand citta che pil danno fastido anol sono | ritardi net trasporti, perché gli
autobus non sono mal in orano @ non 3 pud mal contare sugl autobus,

2 Molti taliani pensano che non & deve arenders: la cormuzione pud essere sconfitta con 'aiuto di
tutti, ma bisogna credere a questo e diffondere |a cultura della legalita.

3 Vorremmo comwolgere di pils | nostn concittadini nelle decisioni che riguardano fa citta: abblamo
provato a comwvolgedi organzzando defle assembles di quartiere ma non hanno funzionato perché |
cittadini non venwano mal a queste assemblee.

4 Abbiamo cercato di mighorare il rapponto con | politics local, ma non slame riusciti a fare questo
perché non davano mai retta a noi.

14 @1 Italia in cantroluce
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Percorso &

LItalia fotografata dall'lstat

24 In coppla. State per ascoltare una trasmissione radiofonica in cul un glornalista presenta I'Annuario
dell'lstat®, 'lstituto nazionale di statistica, che totograta ogni anno |a situazione dell'ltalia e dei principall
fenomeni ambientali, demografici, sociali ed economici. Ecco una lista di
temi trattati dall'Annuario: quali saranno, secondo voi, quelli piu rilevanti?

o aumento del prezal dells abitazion|

e linsicurezza creata dalla crisi economica

* e modalita di risparmio e investimento delle famiglie
o la crescita del lavoro lemminile

e | datl sulloccupaziong glovaniie

o imevibilita delle citta talane

L]

-

L]

-

la crisi demografica e invecchlamento della popolazione
la crescita del web, soprattutto in campo culturale
Faurmento del commercio alettronico

la diminuzone del matrimani rehgios:

2h CTHER Ascolta Iintervista e verifica le tue ipotesi. Quall song, secando |l
glornalista, | dati piu significativi? Sottolineali nell'elenco dell'esercizio 2a
Quall altri aspetti vengono (Hustrati nel servizio radiofonico?

=0 CINER Riascolta la seconda parte del servizio @ completa le Informazioni relative al matrimoni,

1 Numera di matrimoni all'anno: anni Settanta _ , bogl meno di _
4 Matrimenl religpasi; n passato , g

3 Perche | matriman relgiost sono diminuit?

4 | matrimoni sono diventati la relle

5 Come & cambiata la famigha tallana? Quali sono le espressioni che vengono usate per descrivere le famiglie?

LT

(oo

aed Matrimonl 10 gruppi. Guardate il video in cul una sociologa commenta uno spat pubblicitario rivolto
alla “famiglia allargata” e rispondete alle domande. Fate un confronto con la situazione nel vostro Paese
riflettendo su matrimoni religlosi/civili, convivenze e famiglie allargata.

1 Quali sono state le mazioni a questo spot? La famiglia allargata & accettata da tutti nella societa itallana?

2 Osserva le ymmagin dey matriman; che differenze a sono?

3 Considerato che in italia il divormio viene concesso tre ann dopo la separazione ufficiale, vi pam possibile che
Il signore nello spot abbia avuto tre magli? Perche, allora, tutte vengono chiamate cop questo appellativo?

[talin in controluce Akl 15
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i Fercorso -f

La psicologia degli italiani tra stereotipi e scienza

ticolare”, dove le diversith locali si sono eristallizzate nel corso ded

secoli, dando vita ad altrettantl luoghl comuni sul camtters degl|
abitanth Una équipe ol studiost, guidata dallo psichiata e coiminologo
Vincerzo Maria Mastronardl', ha cereato di deostruine, utilizzando gl
strumentl dells psicologla, della storin e della sociologia, tall diver.
sith tipologiche per delineare | contornl del caratter) pslcologicl
propridelle reglond italiane, raceantando fascino e stereatipl ded
vard "tipl” di italiant del Centro-Sud e del Centro-Nord,

l ¥ ttalia & un Paese di regiond, provinee, campanill, | Paese del “pa-

B Prima di ascoltare la presentazione dei due curiosi volumi, rispondi alle domantle. Puoi raccogliere qualche
idea guardando alcune sequenze del film Benvenun al Nord*, Ti consigliamo |a parte sul primo giorna di
Mattia a Milano (da 30 a 40°)

1 Qual regioni [tallane sono considerate del Nord, del sud e del Centro?
2 Che cosa conascl dalle ditferenze di caratter) e stili d) vita tra o Noard e |1 5ud dell'italia? Secondo ta, che cosa
determina le differenze di carattere e di abitudini?

b CIRER Ascolta lintervista al professor Mastronardi e associa a ogni regione alcune caratteristiche
attribuite ai suol abitanti. Puol annotare accanto a ciascuna regione altre caratteristiche.

t Ll Sardegna @ chius|, poca comunicativ

2 U1 Ligura b parsimaniosi, attaccat alla terra e al lavoro
3 | Trentino Alto Adige ¢ scetticl, imonici, spacconi, astut|

4 _1 Piemonte d riservati testard

5 L1 Lombardia e laboriosi, sempre di fretta, scontent

6 L Emilia Romagna t tirchi

7 L1 campania g furbi, allegri, superstizosi

8 l Lazio h rigorosi, discreti, efficienti

9 L] Pugha | pasitivi, allegri, cordiall

1 V. M. Mastronarl, Prooiogin aaghl (i ol Centro-Novg, T izl pregh @ orenti e PRODIOgW Jegi iavand aef Centro-sixd. T v, pregi @
difers Centro Schentiflon Editore, 2007
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3¢ CIEED Riascolta e rispondi alle domande.

1 Qualb sono e moonl stonche che splegano || carattere ced sardi?

2 Perche, secondo Mastronardi, | liqur sono diventati tirchi?
3 Qual sona | difett del lombard| & degl abitantl del Nord ltalia?
4 Che cosa spiega |l carattere del punliesi?

5 Quanto tempo < @ voluto per realizzare questo progetto? Su che cosa si sono hasatl Mastronard @ 1 suo
collaboraton?

3cl In coppla. Qui sotto trovate un elenco di aggettivi chesi riferiscono alle caratteristiche citate dal professor
Mastronardi nell'intervista. Individuate | nomi astratti derivatl da questi aggettivi utilizzando uno dei
suffissi indicati nel riquadro.

nsepvato 4 testardo ¢ permaloso £ diffidente ¢ tirchio ¢ simpatico 7 olscreto

aggettivi -~ nomi astratti
-8fid, -ZIONE, -ia, -82Za, ~aggine, -ismo, -itd, -enza, -izia

Verificate di conoscerne il significato e dividete gli aggettivi in due gruppi a seconda che queste
caratteristiche siano per voi positive o negative. Se volete, aggiungete agll insiem| altrl termini utili
per descrivere il carattere di una persona.

+ R ~ H

F
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M FPercorso 3

32 Indica quattro caratteristiche per descrivere:

» | tudl connanonali
= gli abitants della tua citta/regione
« |Vla tuo/a miglhore amicola
= |3 persana che pil detest
® to stesen
* ... B come vorrest| essere!

In gruppi di nazionalita diverse confrontatevi sui nomi che avete scelto.

‘31 In gruppl. Leggete questa discussione tratta da un blog. Che cosa ne pensate? Secordo voi, si pud parlare
del “carattere di un popolo® o i popoll sono fatti di tante persone diverse tra loro e quindi non si pud
generalizzare? Cercare di descrivere un popolo, una citta, un Paese porta inevitabilmente a creare degli
stereotipi e del pregiudizi oppure pud servire a capire meglio le persone? Confrontatevi sugll stereotipi
che caratterizzano Il vostro Paese e dite quali sono guelll in cul non vi nconoscete affatto.

leri ho sentito un’intervista alla radio dove un professore diceva che | romani
o'hannao |e “satte ossesslionl capitall’, lo sono di Roma ma non ho capito cosa
sono... qualcuno lo sa? Diceva pure che siamo scettici & pleni di ironla, sara. ..

Maoltl dicona che | emanl, vivenda in un posto cos| influenzato dalla stara,
(*Roma caput mundi” si dice in latino, no?) hanno sviluppato un rapporio di
amare-odio con |l potere, dello Stato ma anche della Chiesa, perché nel seco-
i hanno Imparato a diffidare dei polenti o di chi professava un credo religioso
solo per mantenare Il potera politico, Quindi sono scetticl, hanno paura delle
fregature, della cosiddelta “sola” (cio# la truffa, linganno), s| fidano poco degll
alt e si difendono con lronla. .

Sulle "ossession| capitall” so che c'é uno studioso (credo si chiam| Campagno)
ahe aveva scritto un libro sul romanl e dicevva che | laziall, oltre alla sdla, hanno
queste ossession|: la rumorosita (cloé sono caciaroni), il calcio, la citta di Mila-
no (e Il complesso di superiorita del milanesi), Il cellulare (cloé I'esibizionisma),
la raccomandazione (cioé Il nepotisma; "Conosco ergo sum’) e le tasse (che
rovano sempre alte e che non vorrebbero mal pagare)

Grazie della risposta, perd... che pizzal Ma ci sono ancora futtl 'sti stereatipi sul
romani? Non se ne pud pid, cf slamo sopportati per annl | cliché sul romanaccio
e || “So dde Roma" del film dl Sordl e di Verdone. .. Bastall lo non mi riconosco
affalto in questa descrizione e nemmeno cl riconosco | mlel amicl, sono solo

stupidi luoghl comuni, pregiudizi... Ma chi I'ha detto che non vogliamo pagare
le tassa? Siamo tutt uguali & tuttl diversi, come nel resto del mondo. ..
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Percorso 4 L

La pubblicita

B2 Henry Ford, celebre industriale americano
e fondatore dell'omonima casa
automobilistica, dicava che «La pubblicita
& ['anima del commercios. Tu che cosa
ne pensi? Leggl queste citazioni sul tema
e confrontati con un compagno. Quale
affermazione ti convince di pil e perche?

La democrazia
& in pericolo? Lo sapremo
dopo |a pubblicita
(Ellekappa)

Lo pubblicita &
il commercio dell'anma

Le promesse, (Marcelio Marchesi) La maggjor parte
le grandi promesse, delia pubblicitd non fa
sono 'anima della pubblicita tanto appello alla ragione
[Sarmuel Johnson) Hon m'importa quanto al'emozione,

(Ench Fromm)

di come pariino di me,
basta che ne parling
(George Micheal Cohan)

La pubblicita si pud descnvere
come la scienza di fermare
Fintelligenza umana per || tempo
necessario a spiliarie quattrini

(Stephen Leacock)

i

Anche Dio crede nella pubblicita,
infatti ha messo campane
in ognuna delle sue chiesa.
(Sacha Guitry)

B5 B3] mabiicita 1 In gruppl. Ecco quattro spot televisivi della pasta Barilla® girati in diversi periodi che
vanno dagli anni Ottanta fino al 2009. Guardatell e discutate,

« Che tipo di persone e situazion rappresentano gh spot?
» Qual & ''mmagine del prodotto che vogliono trasmettere? £ cambiata nel fempo?

« Che cosa vi colpisce di pit negli spot (le immagini, b musica, | personagg) ecc )7

1905, deretie g3 Felinl 2009, con M
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M Fercorso -8

I Leggi il testo e inserisci al suo interno le descrizioni degli spot mancanti,

a Il bambing poria 2 prarzo 'allenalone dl ba-
ket amariceno SenZA awertie & mamma
| papa non & presants & gil sguardl o' intesa & ammic-
camentl lra la mamma e 'alenatora danno alla slona
un sapore di “guesto & soko |'inizio”

in un atro spot d quegll anni Il padre
partiva in asreo per lavoro & Una volta n
vola sl nirovava in tasca un pezzetto dl pasta |
che | bambini g avevano Infilato di nascosto |
perche si roordasse d lono, i

b

Londra. Guealio che Il unisce @ un pc & un piatto di farfalie,
parche anche lontan o s pud sentire a casa, basta cuo-
pera della pasta Barllla.

L'uomo Imanto & & trasformato da cliettants *

sficlala n
para i pesto con lanta passiona
che ama. Il pesto pronto pemmetiera finalmente all'uomo
In tavola e "sue” bavetle al pasto.

Le modame copple spasso sano costratis per lavoro
& vivera distant|, in citla ontans. Lsia Romaelu a

" che
D 0 della Barllla & pra-
perche sta pansando &lle parsona
portare

tra | fomedl a ounoo

Una bimba cinesa dal'arla un po’ sperduts e spaventata armiva al’seroporto accompagnala da una hostess
la sta aspattando per portaria con sé a casa dove la nonna e | nuovl fratelll 'accolgano con un fu-

Lina
Etgrﬂeptaﬂﬂ pasta

¥

Come cambia I'talia: |
Barilla fa lezioni di sociologia

Lo siogan “Dove o'# Barilla c'a casa” é uno di quelli che ab-
teamo sentito tuth, E forse lo abbiamo criticalo, sbeflegpia-
to, insieme agli spot, per || condensato di luoghi comun) @
musiche che vopliono farci sognare. Ma forse & proprio per
5 guesto che ke campagne pubbliciiane dell'anenda parmense
hanno tanio successo; (n ogni case i akiano a ricostruire |
cambiament! intercorsi nella nostra societa, soprattutto negll
uitimi quarant anni,
A partire dagli anni ‘70 e in particolar modo dapll annl 80,
10 il spot dalla Barilla prasentano una sene di episod] lagall al
senso dalla famiglla e al buoni sentimentl. Tra | pil famos! rl-
cordiamao certamente quelio defia bambina con il K-way pialio
che perdeva lo scuclabus per fomare 2 casa da scuola: lingo
i tragitto trovava un gatfino tutto bagnato e infreddalito e de-
15 cideva di prenderlo con sé, ([
La famiglia rappresentata in questl spot & una famiglia mo-
dema, lontana da quedle vecchie tavolate dove era riunita tutta
ta famigila allargata: 0 nuovo “nido” famillare ospita solo un
piccolo cucciolo, A massimo due frigorosamente un maschio
20 = una femmina, specchio dei geniton e prototipo della fami-
glia felice). Questa era del resto la realti familiare presente
all'interno della societi: la donna emancipata era entrala a
pleno regime nel manda del lavoro @ aveva mano tBmpo per la
tamiglia & per Ia gestione dal figli, benché rimaness= il fulcro
25 della vita familiare {@ kel che nientra prima per pranzo, & ki che
parts per |avoro).
Gll annl "30 vedono una forte espansione oel processo di
globalizzazione, con una conseguenta Intemanonalizzazions
dells relazioni economiche & intarparsonall. Barilla porta unp

stravolgimento del concetio di famigla che da tradizionala d|- 30
vlena intarmazionale, # che vede 'aggungers di nuove figure
“gstema”.

|.o spot ded 1992 & infath allinsegna di una grande & impor-
tante tematica: I'adozions infemazionale. () L]

Nel 1903 Barilla affronta nvece, seppur in maniera ancora 35
allusiva, )l tema del divorzio 2 per la prima vofta si allontana
dallo stereotipo d famighia perfetta. |

Se verso i 2000 la globalizzazione porta ke persone a muo-
versi @ ad andare lontano da casa, & insarirs in nuove culture

@ realtd sociall, questo non significa per Barilla perdere le pro- 40
prie origini @ abitudini. ()L

Hel 2005 e Laura Pausini, cantante italiana di fama mondiale,

a dwventare sponsor della pasta Barilla, con uno spot dedicato
alle donne, alle loro aspirazion, alla loro voglia di fare carr lera,

o emergere. 51 45
Ma anchia nelle pubblicita che Barillla ha trasmesso nagh ultmi
anni, In particolare in quelie realizzale con Mina®, continua a
essercl un eco del passato, soprattutto nel ruolo centrale della
donna in cucina. La mamma, seppur impegnata nel lavoro, @
aftenta alla cura del figh & della casa; é tomata a essere la 50
resging ded formelli. delle cena per gil Aamcl @ = rvolge & Barlla
perche sa di utilzzare un prodotto di qualita .
Chiudiame con una picoola nota interculturale Barllla # ben
pubblicizzata anche all'estero, ma lo siogan “Dove ¢'e Barilla
c'a casa” & diverso: negll Statl Uniti ka Banila & conoscluta 55
coma The choice of faly [trar. "La scella dell'Italia®], mantre

In francesa ne viene utllizzato uno smile, Les pites prifdrias

s itadiens [trad. “La pasta praferita degi italian|”).

{Adatintodu ity Vadverspml wordpies, com 201040011
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Percarso ‘B B

Id Rileggi Il testo e ricostruisci | cambiamenti avvenuti nella famiglia italiana dagli anni Settanta a oggi,
Perche, secondo te, gli slogan utilizzati in altri Paesi sono diversi dallo slogan italiano "Dove c'é Barilla c'é

tasa”? A che cosa "puntano” questi slogan?
B& in piccoll gruppl. Svolgete le attivitd 1 e 2. Poi confrontatevi sulle domande proposte.

1 Trovate nel festo le espressoni metatoriche riferite
alla famiglia e ai ruoli famiglian

2 E ﬂ Pubblicd 2 Rivedete o riascoltate il quarto
spot @ annotate quanto viene detto della famiglia.

Discussione:
« Che cosa condividete delle affermazioni sulla famiglia?
« Che ruolo ha la famiglia nel vostro Paese?
+ Come sono articolati | ruoli famigliari?

Aggettivi e pronomi dimostrativi
B Trova nel testo tutti gli esempi di pronomi e aggettivi dimostrativi (questolquelio) e sottolinea
le parti del testo a cui sl riferiscono,

1 Quall sono aggettm & quall pronami?
2 In quali casi questo o quelio potrebbero essere sostituiti da co?
3 Che funzone ha il dimostratvo in equelle vecchie tavalates (r 1717 Da che cosa potrebbe essere

sostituito?

lo completa le frasi come nell'esempio

Ricorda che la desinenza dellaggettivo quefio cambia sequendo le regole d'uso dell |
1
8 Non hal mai sentito “Dove c'e Barilla c'é casa”? Ma dai, £.une dlausall sloaan (slogan) che abbiamo
sentito it

1 W Hal letto | barane rampante? @ Come nol (libro) che non pug
dimerticare|

2 WTi place il cioccolato? ® Mmm, (cosal che mangere sempre, peccato
non mi faccia benel

3 Non sal chi & Pavaroth? {artista) che conoscana tutti]

4 W Se| stato sul Ponte Vecchio? @ No, (monumento) che yorrel
assolutamente vedere se potessi fare un viaggio in Italia,

5 W Hal mal manglato || cresclone? @ No, (specialita) mi placerebbe
assaggiare quando verrd a Bolognal

6 Mimanca tantissimo Paolo, (amico) che vorrest] avere sempre con te.
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11mpaﬂmm narrativo

Ah Osserva i verbi usati nel testo a p. 20 e rispondi alle domande.

Tra i pis famosi ricordiamo certamente quello della bambina con il K.way giallo che perdeva
lo seuolabus per tormare a casa da scuola: fungo il tragitto trovava un gantino o bagnato ¢
infreddolito e decideva di prenderlo con se. Tn un altro spot di guegli anni il padre partiva in
acten per lavoro e una volta in volo si ritrovava in tasca un pezzetto di pasta che | bambini ghi
avevano infilato di nascosto perché si ricordasse di loro.
1 Viene usato 'mperfetto a perché viene descritta una stuanone al passato.
b pesché le azioni si ripetono piu volte in modo abituale.
¢ per rallentare il tempo della narrazone.
2 Quah tempi verbal potrebbero sostiturre |'imperfetto?
3 Perché I'uitimo verbo & usatp ai trapassato prossimo?
L'mmperfetio narrativo sostitusce un tempo perfettivo (passato prossmo o passato remoto) per
drammatizzare la narmanone alungando la durata delle aponi che dwentano quasi defle immagmi
davant agh ocche del lettore/ascoltatore (effetto fotogrammal. E usato soprattutio nelle cronache
gromalstiche

4/ Completa il resoconto dell'incidente con Fimperfetto e il trapassato prossimo. Da dove, secondo
te, cominca I'“effetto fotogramma™? Quali verbi potrebbero essere sostituiti dal passato
prossimo?

INCIDENTE STRADALE AD ACQUAMORTA. FERITO UN MOTOCICLISTA

Incidente siradale kvl sera ad Acquamonta: un pescatore che (1) {rierifrore] & casa in sel-
la alla sua Viespa si & scontrato frontalmente con un auoveicolo che @ (scendere) ver-
so il porticciolo. Le catse sono ancota da accertare; il conducente della Vespa. che ()
(fimire. appera) di lavorare, dopo essere uscito dal porto (perdere) Improvvisamen-
te il contrullo della moto e 53 | shandare) unando la fancata dell autowicolo. Nell urto
1Bk (cvedered & terrasanpuinanis ma venivaimmediatimentessconrsodal Carahinderichelo

n (rporiare) & vicino ospedale. Le condiziond ded ferito formunastamente non sono gravi.
Ackaatc A, érwiv CronACEegres )

T ———————

0! stai per ascoltare un‘intervista al presidente della Fondazione
Pubblicita Progresso, la quale promuove campagne di
comunicazione su temi di pubblico interesse. Quali tra queste
campagne potrebbe avere realizzato questa organizzazione?
Giustifica le tue risposte. Esiste questo tipo di pubblicita nel
tuo Paese? Che campagne sono state fatte?

contro evasone fiscale

per combattere ' Aids

per un’amentazione sana de bambmi

per i3 tutslz de disshib

a favore del cbo bologeo

per wetare 'uso del motonmne & minorenn

a favore degh anzani

per promucvers | yolontanato

per la donasione di sangue

per ottenere degli aspedall pai efficent

per la tutela del patnmonio artistco
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§mCZEE Ora ascolta Fintervista e segna quali defle campagne
elencate nell'esercizio precedente vengono menzionate.

Aggrung le altre campagne di cui si paria e scegli le risposte

corrette.

Altre campagné Pubbicita Progream

1 La Fondazione Pubblicta Progresso nasce
2 d3 un gruppo d Creatn, regesh e gengners
b come assocanone d volontarato
€ per inmatwa dello Stato
2 L3 campagna sull acqua & i dissesto drogeoiogen mostra BAATA DEL DOARTRRE
a |"alarnone del Po nel 1977
b e allrsoni nelSud a5
¢ e reconti Shovon di Genova
3 Ls campagna sulls donanone degli organs
a & partcolaments difficle perche & un tema di moda e dae
coimvolgere molt media
b & complicata pexhe nesunc vuole persare alls propnia
morte.
¢ e statala pi difficie perche ha awuto un feedback negatwo
4 Per il success0 d una GAMpagna @ iImporants
a sooccare il pubblico con immagni forti che faccano rifietters
b non usare solo immagine forti ma anche stimolare I'monia e 'azone
¢ far nilettare usando Mrona ma con campagne oggettae, non solo emotve

In EZEB Riascolta Iintervista e rispondi

1 Penché la campagna sulie aluwons «fa venire | brmadis?

2 Secordo Contn, come bsogna affrontare il tema della dorarone di organi? Perche sara una Campagna «ross
mediaie s & Che 0053 Sata chiesto 3 Facebook?

3 Che cosa contnbusce 3l successd di una campagna di comunicanone socaie? Che cos'e s culfure action?

1o In coppia. Nell'intervista vengono usate alcune espressioni metaforiche. Provate a spiegame il significato;
se avete difficolta aiutatevi con le spiegazioni nel riquadro. Provate poi a scrivere una frase come
esempio di ciascuna espressione.

agure su un elemento per oftenere 00 che 3 desidera J essere memorabde, influenzare il propno tempo
iuiare y (OIpure eMOtvamenie J provoCare Paura, angosta

1 fare epoca

2 far verwre | brand

3 dare una mano

4 darsfessare un pugno nello stamaco
5 fare leva (U guaicosa)
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BN Percorso «»
La lingua della PP ubblicita

24

o

2

Fui

34 In coppia, Prima di

2D Leggl Il testo che descrive alcuni aspetti del linguaggio pubblicitario. Prova a capire a che tipo di prodotto

e

5

0

leggere, osservate
gli slogan delle
pubblicita qui

a fianco: che
caratteristiche
lingulstiche
presentano?

LEVISSIMA

si riferiscono gli slogan, Pol confrontati con un compagno.

Per ottenere particolnr effettl espressivi, |l Inguag-
gio pubblicitanio ricorre spesso all'uso di esotismi che
godono di un certo prestiglo In quanto "fanne moder-
no" (No Martini, no party); talvolta riprende invece
un modo di parlare colloquiale (Chi ha maso soeglie
Direher), oppure utilizza frasi fatte ed espressioni stere.
otipate (Falgul, basta lo parolal) o, ancora, gloca sulla
polisemia della lingun (Perond, la tua bionda naturale
dal 1846).

Rispetto alla lingun comune, il linguaggio pubbli-
cliario wtilizza ogni possibilita delln ingua senga ne-
strizioni e con gnde creativith, Ad esempio ricome
frequentemente ol prefissi, in panticolare aghi elativi
{guper-, wltra-, exirn-, arci-, iper-). Fondendo e rfiducen.
do la parte finale di una parola con Uiniziale della suc-
cessiva. s ottengono quelle che Migliorind ha definito le
“parole macedonia®, che uniscono in modo arbitranio
pezzi di parole diverse: si pensi a digestimola (da “dige-
stione” + “stimola”) o ultimaoda (da “ultima” + “moda™);
o ancora oolecotio (un cotechino precotto). La creagio-
ne ded neologlsmi st basa spesso sul meccanismo della
composizione (ad esempio nell unione diun verbo e un
sostantivo come Cammmazzasedeo § solvaroma; in altr
casi vengono costruiti nuovi vocaboli per derivazione
da modelli gia presenid nella lingua iwliana [amarevoli,
cioccolatarsi, permanentata) oppure su giochi di parole
[ Vi policme bene. Alitalia). A volte il neologismo subisce
una “wansvalorizeaeione semantica’, i quanto assume
un nuovo significato ¢ finisce per designare un ceno
prodotio; cost Buond] non & pid una forma di saluto ma
una merenda ¢ Bacio & un cloccolating,

Il linguaggio pubblicitario influenza la lingua co-
mune anche con specifici fenomeni morfo-sintattici,
come I'uso dell’aggettivo in funzione avverbiale (fissa

@1 lialia in controluce

marhida, lava pulita) oppure le compamzlon senza
secondo termine di parmgone (Ariel fava pid pulino
Hug i tratta meglio),

Per rendere pii incisive @ memarahile lo slogan si
ricomme abbondantemente alle figure retoriche, soprat-
tutto a rime e assonanze (C'amarissimo | che fiv enissi-
mos Hmetana |t da wna mang; O cost | o Pomb Pii lo
rvanveli gii ¢ @ pdia £ vie s); anche le allitterazlond (-
petizioni di suoni uguali o simili in una stessa parola o
in una frase) possono risultare piacevoli, orecchiabili,
faciimente memorizzabili e ripetibill (Flesta 1 tenta tre
volte tanto). Molto diffuse sono anche lonomatopea
(Cin, cin... Cinzano) e la similitudine per paragonare
| prodottl, o i loro effentl, a oggetti o funzioni viechi di
prestigio, di successo, di noonosciuta validita [ Con Su-
pir Colgate (| tiuo alito & fresco come un fiore; Nuopoit
Now, bt con Perlana), Frequente ¢ anche la metafora,
higura retarica che consiste nel rasferire a un oggetio
il nome o la qualith propria di un altro (Una schiarim
nel raffrecidore: Deltarinolo; Metti un tigre nel motone),
Meno frequente delln metaforn e della stmilitudine & la
metonimia (o antonomasia), ovvero § rmasferimento di
significati con la sostinzione di una parola a un‘altm
(Non st dice Sambuca.... sl dice Molinari, dove Il nome
della marca sostinuisee quello del prodoi). Ma |y fi-
pura retorica i frequentemenie usata nel ingungeio
pubbliciturio e Viperbole (Famarissimo che fo benis-
simo b cucing pile amoto dagli iliand), affancata a
volte dall uso di ossimori. ad esempio con aggettivi (ln
merendina Fiesta & un piceoln grandoloe),

Il linguaggio pubblicitario utilizza, dungue, molt
espedient lingulsticl con estrema lberth mordologica
sintartica, stilistica ed & per questo stesso motivo un lin-
guagglo innovativa

(Adatimings ip. el Secsind e fandaft)
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Percorso |

C Rileggi il testo e controlla di avere capito il significato delle parole in grassetto. Riscrivi le diverse figure
retoriche nel riguadro accanto alla loro definizione.

metohimia / metafora # similitudine # ossimarp / allitterazione # onomatopea # iperbole

1 ripetizione di una lettera, di una sillaba o pid in generale di un suono all"inizio di parole
successive (Sono solo softo il sole)

2 parcla che riproduce il suono associato a un oggetto a cui si vuole fare riferimento
{fruscio, gracchiare)

3 paragone tra due termini (persone, oggett, situazoni, sentimenti) (£ caduto come un
5as50)

4 : sostituzione di un termine con un altro per creare un'immagine espressiva (M scoppia
a festa)

5 sostituzione di una parola con un‘altra che abbia con la pima una certa relanone
{il contenstare per il contenuto: bere un bicchiere)

6 esagerazione, per eccesso o per difetto, nella descrizione della realta (M piace da morire)

7 accostarmento di due termini di senso cantrario o comungue in forte antitest ra loro
(iflustre sconosciuta)

0 Indica quale fenomeno linguistico o quale figura retorica, tra quelli evidenziati nel testo, sono presenti

neqli slogan seguenti.

1 Two gust 5 meg! che one (gelati

2 P fo mandi gid, pit 4 tira sul (caffe)

3 Testanera. Colon briflanti e durevoll come diamanti (tintura per capelli)

4 Svizzero? No, Now (cioccolato)

5 Rotoloni Regina: non finiscono maill (carta assorbente)

6 Zucchetti Delfi Anche 'acqua ha il suo abito da sera (articoli per la casa / rubinettena)
7 FPagine Glalle - I giallo con tutte le soluzioni (elenco telefonico commerciale)

8 Pic Indolor - La siringa niente male

9 Le sardomobill non godono  sole Splende chi Vespa (ciclomotor)

(sardomobil: automobill = scatole d) sardine )

10 Per le donne I calcio @ o rigore (integratore alimentare con calcio)

G  Prepaviamo una campagna pubbiicitaria

e In gruppl. Utilizzando tutto quello che avete imparato finora sulla pubblicita, progettate:

« che cosa che valete pubbilicizzare: potete fare una campagna commerciale (per un motonng, una crema di
bellezza, un prodotto alimentare ecc.) oppure sceghere Un aspetto problematico della societa contemporanea e
realizzare una campagna sociale (per esempio tutelare + minon dalla pubblicita sul gioco dazzardo),;

« programmate | supporti per gl interventi pubblicitar (volantin, cartelloni, giormall, spot radio-televisiv, spot su
Internet);

» pensate a quall caratteristiche del prodotta o del tema volete far emergere;

« indivduate 'effetto che volete attenere dal destinatario e le emozioni che volete suscitare (desideno di sentirsi
alla moda / di prendersi cura di s8, competitvita, compassione ecc.),

« Inventate uno slogan utilizzando uno o pil del dispositivi linguistici llustrat a p. 24, scegliendo eventualments
anche delle immagini che lo accormpagneranna.

Presentate il vostro progetto alla classe: il lavoro pil bello sard premiata.
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La mania del gioco

€32 Osserva le immagini @ confrontati con un compagno

o Quall tip gl gioca conosci?
e Quall b place tare o fi capita di fams
o Nél tuo Paese o son0 gl stessi giochi?

o Quall sono pil popolan’y

]

L m;.m d'azzardn 1! proponiamo un breve video
sul tema del gloco d'azzardo® tratto da un servizio del
TG. Guardalo e confrontatl con |a classe

1 Che cosa presenta il servigio televisva?
4 Chie CO5€ 1 “Q0C0 COmpUIsIve

v

L

B

¢ Leggi Il testo e rispondi alle domande

I pericoli del
gioco d’azzardo
ve li spieghiamo...
giocando

1 numeti non |l sopporto pil. La matematica che m d'azzardo c'é [a
pemmiglita . o, mntava Jovanottl Eguanu dinol lacan Klelis
tano ancom oggl. Forse porché penglamo che |3 mate tidiano maolio pid

s prahabilits che

matematica & i particolate || caleolo 16

haa che veders con || nostso quo

di quanto & pensi

rriatica sia un insems noloso A opemmeion da | l]primnplmqullﬂ

5 A memonia. sefiza che 50 ne comprenda ka8 ragione tPar prima ¢
Ma a trasformare la matematica in un gloco - ma mao ]
anche o un utile strumento capace dl rendercl Bpempio
consapevoll @ wiglll nella vita di tuttl | gloml - nior
¢l hanno pensato un Nsico, Diego Rizzuto, @ un il I'i!'-l numen. [n

0 matematico, Paolo Canova, che hanno dato vita cos Importante
al progetto “Fate {1 nostro gioco™: 51 tatta i un probabilits

progetto idento per e scunie medie Infetion & supenon. Tuttl dicono o
le Asi* | pomund & chiunque voglia asocitarcl. Froprio 1 i,

il [talia in controluce

jumante |a nostra conf=Erenzs, siatia

r r~-||||r|' atarl il ginco del lofto, ad 20
un numemn dyvents centerano, oo

,.:55I11'.--'.{‘..|*'!I. N DEneTs (ULt Pt

realti. Jncendo coul 81 ignora una

ognt voita chie 51 estras un numesro, 1a

SCA QUE] DLmWEND @ Setmjire & steesd. L
FVID, mase pol 8 vanno a guardare

= wEds che nal 005, quandd per 164 estraziont

giocando. vogiamo far capire che alia base del gioco 5 su Venezia non ust

i numero di persone che punto
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U quel DUMSo aUmento notevoliments. »

30 Secondo passo: come fate a far comprendere che
la reale probabilitia di vincita @ bassissima?
« AbDIAmO invenitato § gioco del 10 sventl. Mattlame a
confronto 10 episodi considerat pressoché impossibill
da tutt] con la probabilit di vineita al Supetenalotto.

35 Quando s vede che matematicamente @ pit probakdle
che un asteroide distrugga la temra o che una persona
muola in un incidenta sereo prima di fure 6 al Bupote-
nalotto, | capisce che la possibilita di vinoers & davvero
hassa,»

40 Un altro gioco che usate?
«Sempre per lar captre come sia difctle vincere, abbia-
mo costrusto un grosso metro cubo di corlandall pet
vincete - cioé fare 6 al Supetenalotto - Il concatrents
deve prenders una moneta @ fare 6 volte testa, pol s{

45 deve immerpere bendato nel cubo e prendete 'unlco
coniandolo roeso che ¢'é) La probabiiita che cid accada
& uguals a qualia i vineese al Superenalothol
Terzo passo: qual @ {I margine di guadagno del
banco?

B0 ol ocatore deve sapere chie alla longa perde sompEe,
che comungue fa [ gioco de! banco. C'é un solo gio-
o0 equo ed & la tombala organizzata da una Ha onesta,

1 A chi sinivoige il progetto di Paolo Canova e Diego Rzzuto?

2 Qual & Foblettivo del progetto?

Fercorso G B

perché in quel caso 4 banco mccoghe | soldi & U npat-
tisce in preml. Oviaments un banco che propons un
goco per find A Juco tene una percentuals per s & 55
va dalla ouletie che bene una peToentuae del 2.7% alla
cinguira del losto che ne tene | 20%. Ouesto dgnifica
che pe anche dovesst vincete una volta, alla lunga cio
che hal vinto lo lascl al banco »

Perché lo late? o
Cit che vogliamo dilenders @ [ giooo consapevole T
quando bevi, s che, @ esager. puol ATamazzart! & arm-
mazzare E lo s anche perché o @ molta informazions a
nguardo. E per il gioco d'azzardo? Non '@ mulla o tut-

to questo, anz. Cuanti sono § voltl not! ohe &1 prestano 65
per pubbicrzaric? Incitre nessuno sa che U gioco pubd
diventare una malsttia che "provoca” mortl E | dannd

i subisce anche ko Stato, perche {| glooo sta creandn
un danno sociale enoime Motivo per il quale of sono
maolte Asl che stanno promuovendo il gioco sdstenibils 70
Anche nol collshoriama con e Asl mentre nol parlismo
dell'aspetio matematioo, oro affrontano l tema sociale

€ pEICTiomon. »

Ouantl glocatori patologicl eststono oggl In talia?

i] plocaton = distinguono M giocston sociall, non ma- 75
latl @ In giocaton malati Cuest] ultimi sono TO0mila,
seoondo una suma ottimistica. Ma hisogna sapete che
e N2 sono moltissmi che sono aiscleo, se considemaie
che nel 2009 gl italiani hanno speso in gioco d'azzado
544 millardl o evnn (0 14.4% in pid del 2008) e quasi 7 B0
miliard in pig nel 2010 E sacondo uno studio del Cnr*
moitl sono gicYant @ (Rovanssimi s

VAAErtans (38 wewim, AQEF IR (f)

3 Con quali giochi cercano di splegare che la probabilita d vincere @ quasi nulla?
4 Quanto guadagna il "banco”, coé chi organizza | glochi?
5 Perché, secondo gli intervistati, il problema del gioco & molto grave?

Sinonimi

LIS Trova nel testo | sinonimi che comspondono alle seguenti parole o espression| (date nella forma di base).

{rr. 1-34)
1 wita di tutti | giomi

2 dimostrare la falsita di qualcosa

3 awndente, chiaro
4 quas

(rr. 54-T7)
3 per guadagnare
6 persona famosa
7 anomalo, malato
8 calcolo
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-' Modli di dire con gioco

in taliana, come in molte altre lingue, ton la parola “gioco™ 5 creano molti mods dire basat sw significati di
questo termine; attivita fatte per divertimento o svago, facill, non reall, & volte basate sulla competizions.

i< verifica di conoscere queste espressioni: prova a fare ipotesi sul loro significato; se non sei sicuro puoi
utilizzare le espressioni nel riquadro.

1 prendersi gioco di qualcuno 5 fare ll gioco di qualcuno

2 stare al gioco 6 far buon viso a cattivo groco
3 esseré in Qo T mettersi in gicco

4 essere un gioco da ragazzl B fare il doppio goco

suase ued anp LU0 opuabuly anpen « aenTu TuEubadul « joreceidT £500 PUN MEREIOE -
cunxenb jod sjuswesoibbejues anfie » aoe) ClOW XA * ALPLE ‘TsooEnD W QoAACD aBTIS
OZIFI5 OUN "SUOTENIS Fun ‘sudguly BUN &EEI3E » ounapenb p sEung

#éf Utilizza le espressioni dell’esercizio 6e (coniugando adeguatamente i verbi se necessario) per completare

le frasi seguenti.
1 La niforma dell'universita & molto importants: il futuro del Paese
2 Uingegnere che hanno arrestato jen , lavDrava Coime §Ha per una grante

ndustria mfarmatica.
3 | kadn sono entrati dalla finestra: la tappaeila era alzata ed entrare .
Diceva di essere single e che |'avrebbe sposato. n realta era gla sposata e b,
S Mi hanno messo a lavorare in un ufficio che non mi piace affatio, ma devo
non ho altemative.
6 Gianni 52 I'é presa per o scherzo di e non 3a davvero

I

7 Per migliorare la situazione non basta decuterne bsogna . panecpare
attivamente

8 Stai attento. il tuo collega vuole metters in cattiva luce con il capo percthé @ geloso, ma %@ tu lavon poco e
male

Congiuntivo presente
60 In coppia. Trovate nel testo a pp. 26-27 almeno un esempio per ciascun uso del i

presente. Trascrivete nella tabella | verbi o le espressioni che richiedono il congiuntivo e
provate ad aggiungerne altri della stessa categoria.

Con verbi G;'m"'“ ' Con una frase Con alcuni Con un pronome

mmwmm
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Fercorsc

@b Trastorma le frasi iniziando con I'espressione o il verbo tra parentesi, Fai tutte le modifiche

necessane.

1 Moiti giochi sona proibiti ai minorenm, ma spesso non ¢'@ un contiolio ngoroso dell'eta dei

giocatorl. (Nanostante)

2 |l gioco d'arzardo pud esere praticato con cansapevolezza e reponsabilita. (Non sono convinto che)

1 Le macchine mangiasaldi non devono essere messe nel negoa @ nel bar alla portata di tutti,

(Ritengo che)

4 Cisono moltl drammi legati al gioco d"azzardo, lo Stato fa ben poco per rsalvere | problema.

(5abbene)

5 La percentuale italiana di giocaton d'azzardo @ n linea con le medie europee. (M sembra che)

6 S perdono molti sold prima di auscire a vincere una sola volta. (£ probabiie che)

7 Moiti anzian| giocano perché non riescono ad amvare alla fine del mese. (Credo che)

8 Chivince almeno una volta, fa fatica a smettere di giocare. (Chiungue)

piacere di EeieVif=iz] Lettera al giornale

6 Leggl lasintesi di un articolo sugli spot televisivi e la lettera al giornale sulla pubblicita per | giochi
d'azzardo. Immagina di essare un lettore / una lettrice del giornale e scrivi una lettera per esprimere

la tua opinione: puoi sostenere la lettera di Matilde oppure difendere || diritto di pubblicizzare il gioco.

il e
n.L‘nh'ﬂ:;\aHWu il
fn £41 Gm
(Tl

ato che P

kel
= com W S
ey e ;wuu di emoion
i

com W Lo
o ﬂwﬂn'

/ sy ubE
st e scritto S
La campaind -,;Enlz'.l'ﬂm i

" edovrebe

fili el gioechil.
o, Apnnass €

i IVELE
Rl

Caro Diretione,

s0n0 contenta che abbiano ritrato lo spot della Ral, era scandaloso!
Credo si debba essere molto pil saver| sulla pubblicita del gloco d'az-
Zartor egRD sempre pil 5pess0 Insarzion| cha invitang @ persone a
buittare | 5ok, N gu=sto periodo n cul it stiamo tranda la cirghia,
In cu sl dice siano m calo | consuml di g2ner primar

Se | giocator fossero rcchi perdigiorno non my'importerabbe, ma pur-
troppo sono molte le casalinghe, | pensionatl, | giovan| disoccupati che
5'indebitano, s rovinano anche spio con le macchinette che d sono
nelké ahacchena o M Dar,

L3 pubblicits sul gioco d'azzardo mi sembra davvero immosale, so-

prattutto quando | giochi sono gestit! dallo Stato; jo credo che andreb-
be proibita..
Matiide
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Y Percorso ‘e

La bocca piu di tutto

mi piaceva
di Nadia Fusinis

72 m Mine voganti  Guardate il video tratto dal film Mine vaganti
di Ferzan Ozpetek, Nella prima sequenza la nonna parla con il nipote
del pastificio che ha fondato quand’era giovane e che ora appartiene
alla famiglia. La nonna ha capito che il nipote non ha il coraggio di
dire che non vuole continuare |"attivita e lo nmprovera. Che cosa

gli dice? Qual & |'effetto di questa conversazione con la nonna? Che
cosa esprimono le espressioni sul volto dei famigliari nella seconda
seqlienza’

¥ In particolari momenti della nostra vita, alcune persone della famiglia possono essere
delle presenze forti e significative. C'é qualcuno, nella tua famiglia, che per te & stato
particolarmente importante? Come lofla descriveresti?

7. Leggi il testoe rispondi alle domande.

Io stessa non |"ho conosciuta lu nonna. Ma ne ho sempre sentito parlare, fin da quando ho memorda

di parole che mi venissero rivalte. Perd, si sa com'e coi ricordl, non si & mai sicuri. E soprattutto nella

famiglia della mamma, perché nei racconti suoi ¢ delle sorelle la realta sembrava sfumare in un tempo

mitico. Era come se le storie che tccontavano non fossero fatti veri, ma leggende. cose inventate che

5 nonerano vere. magari se 'otano soltanto sognate, o a loro piaceva immaginarsele cosl.

Della loro manmuma, cioi di min nonma, ad esempio, dicevano che era stata una donna di leggenda-
ris bellerza e avvenenz ¢ bonti Alle leggende contribuiva, credo, in gran parte ifsuo nome, Isala, che
faceva pensare a una terra che si fosse staceam dal continente ¢ galleggiasse libera da vincoli in mare
aperw. Le figlie difutti Ja nonna te aveyva wuite lasciate morendo da giovane, & quelle ancors adesso si

10 renevano strette, come dopo uno spavento uno stormo d vecells

Per la loro diversa natura e a seconda delle diverse occasions che da adulte le riunivano, a me che
le osservavo pareva che e sorelle componessero un continenie frastagliatn con promontori e insena-
tuare e istrnd, ma tite regiond dello stesso mondo. .. Non st separavano che tempomneamente, ¢ anche
allora rimanevano ben tese e evidenti le lingue di terra che le stringevano intomo al corpo centrale del

15 lom universo, Nel quale ospitavano, ma come stranieni, § loro mariti | quali, poverin, non sapevano
che sposando una delle sorelle avrebbero in realt iniziato un viaggio che 1 avrebbe sciolti dal luogo
fisico in cui emno cresciuth, e volenti o nolenti trascinati alla scoperia di un nuovo mondn, che si sa-
rﬂhhnhmﬂnmu!‘mﬂmpmhedﬂmmmmﬂ:mmﬂnmmumbbmm
uscito, tanto vasta e complessa e ln sus geografie.

20 Anche per il babbo fu cosl; anzi, per luj che nan aveva famiglia, se non ghi 21l Rinaldo e Orlando ¢
la zia Gilda, sopravvissutl e presenti -al contraio dei loro genitor e degll sl fratelli, che erano tutti
fantasmi; per ful che era senza famiglia fu pit facile che per gli altri marit cadere pella rete delle so-
r#ﬂmnﬁhthmhp&mﬁ:mmﬂlm&lwm:mhmuwm
zia Clorinda. Lei erala montagna centrale, o meglio altopiano da cul digradavano montl e colli

25 basse, regioni verdeggianti e pendil gentill, boschi cupi e plane d'ombra. Margherita. la pii gio

l somigliava a un fiume; come un tomente scomeva leggera, chiscchiening e veloce: Stefania lnve

i0 91 Iwlia in contmoluce
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FParcorso

era una grotta cupa d’'ombra: Giovannina una mccia, dura, sconirosa. ma non minacciosa, né invalicabile,
volendo la si poteva scalare. . To dal suo seno fui anche nutrita, € a volte o che ero piis grande guardandola
pensavo che strano che da un corpo tanto magro, anido € ossuto esca del latte caldo, non i potevo credere.

K

 ———— i

30  Quanto a Marina. la mamma. era una valle appartata, a volie sorridente, a volte cupa, a seconda che il sole del
cuore brillasse o andasse in eclisse.

La nonna, ripeto, non 'ho mai conosciuta, ma 'era un rtratio di lei che stava appeso nella sala grande
sopra il camino. Veramente il quadro non era un granché: 'aveva fatto un pittore di |, forse un suo spasimante,
¢ il quadro stesso sembrava spasimasse. Voglio dire che pareva grondasse un amore infelice per quella figura

35  che stavaeretta nel centro. Ma gia dall anteggiamento altero, imponente, spiraa la fierezza solitaria e indipen-
dente della nonna che il nome confermava. Isola, isola - perché era scomparsa? Avrel tanto voluto conoscerla,
ispirarmi a bei, come aveva fatto la mamma, che s'era impregnata della sua splendida energia di donna isolata
e - - -

DN R, Lo bees i of Satfo i Sinceval. Dorslll. Roma |
*—
1 Qual & la metafora con & quale viene destntta 3 nonna
matema? Percha?
2 Come hanno reagito e figlie alia morte di ksola?
3 Come vengono descritte le sorelle? E 1 loro manti?
4 Com's |a famigia del padre d=ila protagonista?
5 Che cosa sorprende la protagonista, pensando alia 2z
Giwanning?
& Chi ha dipinto il mtratio defla nonna?
7 Che sensanoni hal provato leggendo B descrizione di questa
famiglia? Pensi che b sarebbe piacuts una famigiia cosl unita e
*matriarcai="?
@ 0 Nelle metafore usate nel testo sono citati molti elementi del paesaggio.
Ritrova quelli corrispondenti alle definizioni riportate sotto.
Se non riesci a trovarli, utilizza le parole nel riquadro in fondo alla pagina.
1 tratio di costa montunsa che @ protende nel mae
2 nentranza della costa
3 strsna di terra tra due man che congrunge due contment
4 regione pianeggiante sopra | 300 metn di altitudine
5 temeno In pendenza
6§ picooio corso d'acgua di montagna
‘@ & Oltre alla nonna, |a protagonista del romanzo descrive cinque defle sette sorelle usando per ciascuna
una metafora "geografica”. Sottolineale nel testo e trascrivi le parole-chiave delle descrizioni.
1 Clonnda
2 Marghenta
3 Stefana
4 Govannna
5 Manna:
@1 In piccoli gruppi. Scegliete due delle sorelle descritte nel romanzo e provate a immaginare |l loro

aspetto, il loro carattere, le loro storie di vita. Poi formate nuovi gruppi con studenti che abbiano
descritto la stessa persona e confrontate le caratteristiche che le avete attribuito,

ounidoye / ergeuasul J ouns F eyuswo) J oucjuowoud J oipuad
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Strumenti Y34

-

orale sul tema *1l temp w’W'f - : Documaenti di riferimento nell"Unita:
1 0 A utilizzera delle statistiche che riguard: 1 Intervista a Raffaele Simane: L'inguieta identits
la della ita & le principa dei figh di Manzoni (pp. 10-11)

B analizzera | 2 L'halia fotografata dall'istat (p. 15)

! Osservate | dati statistici che avete a disposizione. Confrontatevi brevemente sul contenuto del graficl e
sul dati che pit vi colpiscono,

2 Preparate una scaletta con | dati che volete illustrare,

Presentazione

‘E Formulate le frasi che vi sembrano utili per presentare i dati al resto della classe.
Utilizzate | suggerimenti Indicati in “Parole per..”,

I Alla luce delle vostre conoscenze dell'ltalia e degli italiani, commentate alcuni dati, in particolare
riguardo a questi argomenti:
« gruppo A: le differenze tra | ruoli di uormini e donne nell'organizzazione dei tempi della giornata, sia per gl
occupati sia per ali studenti; le attivita culturali preferite dagli talian; (| peso della musica;

« gruppo B: differenze nall' organizzanone del tempao libera tra occupati e studenti; ditferenze tra uomini
& donne; la pratica sportiva in [talia (anche in refazione all'etd e al genere)

Composizione percentuale delle 24 ore di un giorno medio settimanale della popolazione

di 15 anni e piu per condizione e sesso. Anno 2008-2007

Legenda
' In"'flt'\- Hies 'I|!l..ll. J

| = Lompa par dorrmire,
marare, Lsarnl foc |

. miruzione = formazione

[
. Lavara farrialare

ferripn litero

. o La i

At il Famimine hlm=ch Femimine

Sludertl Ocewpatl

1l [talla in contioluce

Loescher Editore - Vietuz la vendila ¢ la diffusione



